Д-77,78
О ГЛАВНОЙ ТЕМЕ на примере одного выпуска ЛГО
Часть 1. «Розыгрыш»
Каждый номер ЛГО имеет свою «главную тему». Например: «Психолог в школе», «В нашей школе – День лженауки», «Путешествие по кризисам», «Семь коллекций из школьной прессы», «Уездный городок» и так далее.

Казалось бы – что особенного? Все сейчас так делают. Берут тему, пишут по ней материалы. Тематический номер – это очень удобно – и для читателя, и для редакции. 

Но когда мы брались за эту форму, то хотели ей придать особенную особость. Мы хотели через главную тему задавать некоторую интеллектуальную загадку, моделировать такую как бы игру с читателем, придумать для каждого (или почти каждого) выпуска свою фишку. 
Насчет фишки поясню.

Например, «Алиса в стране чудес» – это не только книга, но и игра, загадка. Фишка «Алисы» – в изящно поданных через сюжет логических и лингвистических головоломках. Если внимательно читать «Гамлета», то тоже можно обнаружить много «игр» – например, автор изысканно моделирует разное поведение героев в одинаковых ситуациях (скажем, перед лицом похожей ситуации Гамлет начинает свое расследование, а Лаэрт становится орудием в чужих руках). В «Пиковой даме» Пушкина сюжетообразующую функцию играет мотив трех карт и соответствующих им чисел. Так, формальный прием становится содержательным и увлекает. Можно читать и перечитывать бесконечно.

Мы не просто собирали номер из материалов, которые «подходят по содержанию» к главной теме – мы старались «разыграть» тему, подать ее через какой-то особый формальный прием. С целью неутомления читателя он должен был быть и содержательный, и визуальный. 

Это и является основной сложностью в работе редактора, который планирует и делает номер.

Как известно, самое трудное в работе редактора – это структура. Журнал – это не сборник статей (хотя даже в сборнике статей структура является самым сложным элементом, именно поэтому с ней справляются только квалифицированные редакторы, а для начинающих она – проблема проблем). Для того чтобы журнал стал журналом, его содержание должно … Нет, начну с другого.
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Откройте, пожалуйста, 

№ 2, 2004 года 

на стр. 21 
Здесь начинается главная тема, а я Вас дотошно проведу по ней и постараюсь объяснить «важное». 
Для понимания моего текста нужно иметь в руках этот номер.
Рассмотрим внимательно структурные части главной темы  «В нашей школе день лженауки»
1. С. 21. «Афиша» главной темы: «Наш класс – это сплошная провокация.… Бывает День знаний, а у нас будет День знаний наоборот».
 «Легенда» этого номера: в одной школе, в одном классе, в один день идут необычные уроки, а рассказывает о них – один ученик.

Редакционная задача: разыграть эту легенду таким образом, чтобы у читателя создалось ощущение присутствия (Как этого добиться? Например, через введение «сквозного» персонажа – обратите внимание: все статьи преамбулированы от имени одного ученика; фотографии подобраны так, чтобы возник образ одного конкретного класса и проч).
У этой легенды есть и второе дно, центральный вопрос номера: дети склонны верить в чудеса, предпочитают мифы «серьезным знаниям», что с этим делать учителю?

Все материалы этой главной темы – научно-популярные, они адресованы широкому кругу читателей. Но ЛГО – журнал для людей школы, посему в каждой статье спрятан и второй, «учительский» план. Обычный читатель приобретает популярное чтиво (первый  план), а учитель – получает методики (второй план). 

Плана – два, но перспектива – общая.
2. Фотолента внизу полосы фото-анонсирует тему (тоже часть «легенды»). 
3. С. 22. (Оборот афиши) – оглавление-интрига («Нашим взорам предстало странное расписание»). 
Результат: читатель «входит» в тему номера через игру (расписание); он узнает, что сможет «посетить» уроки астрологии, алхимии, литмистификации, физиогномики; побывать в виртуальном музее.  
По «Афише» (с.21 – 22) и далее – по подзаголовкам к статьям опытный редактор сразу уловит сквозной сюжет. Каждый урок, который пройдет в этот день в школе (то бишь каждый материал «Главной темы») представлен в своем жанре. Как в школе бывают лекции, лабораторки, контрольные, сочинения, – так и в нашем номере каждый материал имеет свою «форму урока».

Пройдемся по этим «урокам» (статьям). 

Как они были разыграны в номере?

Стр. 23. 
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Заголовок: «Астрономия против астрологии».

Подзаголовок: «Почти фантастический урок». 
Преамбула: «Люди! Сегодня ну и лекция! …» 
Материал разыгран так, будто в класс пришел ученый, достал карточки и проводит лекцию. 

Лекция – это и есть «жанр»: (1) материала (2) урока, описанного в этом материале.

«Учительский» план: сценарий «урока с лекторскими карточками»

Обратите внимание: на стр. 26 материал заканчивается фотографией, как бы завершающей урок в этом классе. 
С помощью фоторяда мы старались создать ощущение, что уроки проходят «в один день в одном классе одной школы».

Стр. 27. 
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Урок химии.

Заголовок «Когда горячая вода замерзает быстрее холодной». 
Подзаголовок, указывающий на жанр урока – «Фокусы к школьной химлаборатории». 
Второй (учительский) план – сценарий урока–эксперимента. А «первый план» (журналистский), по-прежнему – научно-популярная статья.
Стр. 29. 
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Урок парадоксальной истории

Заголовок: «Прогулок по Луне не было?».
Материал разыгрывается в жанре дискуссии и как бы инсценирует сопротивление класса гипотезе учителя. Отсюда подзаголовок: «Следствие ведут ученики». 
Здесь тоже имеется методический бутерброд для учителя, вы без труда обнаружите его, разглядывая текст.
Стр. 30. Вы видите экран компьютера. Абзацем выше – читаем: «Учитель подошел к компьютеру, набрал адрес, и на экране нарисовался детектив Плэт». 
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 Обычный читатель просто знакомится с темой, а читатель-учитель ловит педагогическую рыбку – во-первых, саму модель занятия (разоблачение лженаучной гипотезы), а во-вторых, реальные вспомогалочки – например, интернет-адреса, ссылки, полезные данные с расчетами и проч. – все, что может помочь разнообразить уроки физики и астрономии.

Статью эту писал известный ученый-популяризатор астрономии Владимир Сурдин. В ней рассматривалась гипотеза о том, что «американцы на Луне не были» и приводились доказательства того, что они там были.

С согласия В.Г. Сурдина мы перевели часть его текста в реплики учеников и получили – диалоги на уроке. Авторский голос остался за учителем. Голос рассказчика – за «одним» учеником.

Фотку мы повторили с реального сайта Филипа Плэта. На ней Ф. Плэт проводит эксперимент с яйцами. Только яйца получились лежачими, а не поставленными на попá как на оригинальном фото.


На с. 29  статья об уроке истории начинается с фотографии. На стр. 31 вы увидите, что «сердитый» мальчик с первой фотографии уже стоит у карты звездного неба и улыбается. 
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Начало статьи. Мальчик.



…………………………………… ……………. Конец статьи………………………..↑↑ Мальчик

Стр. 34–35. 
Урок литературной мистификации.

Заголовок: Тайная история Черубины де Габриак.

Мистификация, разыгранная на уроке.
Скучная-скучная, на 60 тыс. знаков статья о Черубине де Габриак, мифе и мистификации переведена в формат урока-спектакля. 
Для обычного читателя это популярное чтиво, а для учителя  – дидактический материал и модель занятия.  Кстати, эта статья – мини-сборник всяких педагогических «завлекалок» и «оживлялок». Например, текст начинается с того, что рассказывается как дети, получив «тайные задания», приходят на урок с пакетами и причиндалами. Потом каждый выступает с маленьким докладом о литмистификации, и демонстрирует эти причиндалы.

Учитель не «вызывает» учеников, а представляет их с помощью записи на доске. Последняя запись – цитата из Лосева: «Миф подразумевает «талант жить», а мистификация – «талант писать».

Стр. 41. 
Физиогномика, или Гадание по ушной раковине.
Два в одном: френология плюс рисование.
Это статья по физиогномике, которая сопровождается подверсткой 

о медицинской физиогномике. 

Например, что можно и можно ли что-то узнать о человеке по его ушам. 
«Учительский» план – подсказка необычной темы (попытка объяснить характер человека по его внешности) и ее не-мистическое разрешение. 
Фото того же мальчика из класса с «картой-ушами».
Резюме
По моемý (простите, если утомительному) экскурсу наверно уже понятно, что все эти материалы поданы не просто как статьи, – они разыграны и 1) в школьном и 2) в житейском ракурсе. Это был как бы такой «тайный сюжет» номера.

При подборе материалов мы старались охватить как можно больше школьных дисциплин и представить их в максимально разных жанрах уроков. Но в то же время сверхзадачей было показать приемы работы учителя с детьми, склонными к всякого рода мистике. Дать модели работы с лженаучной информацией.

Как придумался такой номер?
Все началось с того, что 
· У нас собралась подборка скучных статей по теме.   
·  Мы собрали их вместе.
· Придумали такую форму (легенду, фишку) – День лженауки в школе. 
·  Чуть «дорастили» тексты. 
·  Ввели преамбулы и постскриптумы «от ученика-рассказчика». 
·  Изобрели фоторяд, который позволил «заякорить» читательское внимание на ситуации одного дня, одного класса, одной школы. 
·  Чтобы «квадратная» рубрика «Панорама» не сбила замысел, был придуман такой прием как анонс главной темы. Вы можете его увидеть на стр. 5. («Инстинкт мифотворчества-1»)
·  «Постскриптиум» главной темы –  анонс «с обратным заголовком» (пож, посмотрите: в самом низу с. 6 и в самом верху с. 56; три первых строчки и фотку на с. 5 и три последних строчки
 и фотку на с. 59). («Инстинкт мифотворчества-2»)
Подведем краткий, но важный итог

1. Через весь номер

В макете номера можно использовать какой-либо формальный прием. 

Характеристики:

· Этот прием не должен быть «глобальным», программным, впрямую относящимся к теме. 
· Чем «параллельней» – тем лучше. Идеально – разыграть его через шмуцы, детали, фоновые моменты.

· Лучше, если он будет идти контрапунктом, а не пунктом.

· Он должен был быть подкреплен визуальным ходом.

Например: «доска объявлений» (портретная галерея, заметки наблюдателя, учебные проекты) «протянутые» по номеру; номер в виде сайта (симпозиума, дня открытых дверей, школьной газеты); номер как метафорический сборник контрольных работ. Мы делали: путеводитель по кризисам; семь коллекций школьной прессы; телефон доверия. Достаточно раскидать по выпуску «страницы-вставки» одного цикла – и он преобразится.
2. Афиша номера  (оглавление)
Внимание! Оглавление – это не просто названия + «выборка цитат» из статей. Все должно «работать на легенду», то есть делать ее прозрачной для читателя. 

3. Легенда
Легенда – это «розыгрыш» темы, фишка, тот формальный прием, та «неглавная тема», что лежит «на полях» главной темы. Задача редактора – разыграть эту легенду таким образом, чтобы у читателя возникло понимание легенды или создалось ощущение присутствия (если легенда связана с пространственными категориями).

Так, если номер разыгран как путешествие, то легенда может быть представлена через карту и читатель должен легко понять, что его приглашают к «путешествию». 

Если номер делится структурно-тематически (например, как № 4 2005, Наставники и вдохновители: «три источника, три составных части»), то в эти названия частей можно протянуть по всем разделам выпуска   и даже иллюстративно изобразить эти «источники» в каждой части.

· Этот прием не должен быть «глобальным».

· Чем «параллельней» – тем лучше. 
·  Только без моралите.
4. Школьность

Научно-популярных журналов в России мало, но они есть. А школьных журналов в России почти нет. Главная миссия ЛГО в том, что это – школьный журнал. Для людей школы.

Не забывать про второй, «учительский» план материалов, даже если они не школьные.
Так, например, можно в ленте-лоции дать «контрольную работу» по теме или какой-нибудь бемц для урока. Причем делать это прозрачно, именуя подверстки и ленту «шкрабовскими» названиями.

Например, статью про арабские макамы   можно сопроводить «заданием со звездочкой» (для учеников, интересующихся арабистикой). Или же дать список «Что читать» (для учеников, интересующихся арабистикой)

Дальше про номер в целом
5. Квота жанров: не менее 5 на номер

При подготовке номера использовать принцип разножанровости. То есть, буквально – установить «жанровую квоту». Пусть будет правилом: не менее 5 жанров на выпуск. Не только «статьи», но и, скажем: 1 интервью, 1 дискуссионный материал, 1 мемуар, 1 поэтические вирши, 1 очерк, 1 репортаж. 

Редактор должен обладать талантом и волей переводить статьи в интервью, беседу в лекцию, обзоры в дискуссию и др., не убивая своеобразие материала, а наоборот, выпячивая его.

Например, в №1 2005 (Московский бит) стоит «интервью с Бестужевым-Ладой». По сути, это не интервью, а рассказ – несколько вопросов от корреспондента и длинные ответы академика, причем, речь явно не устная, а книжная. Можно было изменить формат материала и сделать его лекцией, переведя вопросы корреспондента в «реплики из зала». Либо вообще убрать вопросы, заменив их подзаголовками. Получилась бы статья от первого лица.
6. Чистота жанра 
Соблюдать жанровые соответствия. Особенно это касается интервью и дискуссий. Применять законы драматургии, не растягивать текст как тянучку. Редактор должен отслеживать композицию, выделяя в дискуссионных материалах завязку-кульминацию-развязку. 

Иногда надо переносить текст из части в другую, чтобы первая заиграла. Убирать длинноты (или вводить их). 

7. Читабельность
Редактор должен делать текст смыслово, ритмически и фонетически сообразным.

Оказывать читателю «дополнительные услуги» по подаче текста. Резать к чертовой матери, не дожидаясь перитонита.
Пример.

Текст до редактора: «Целью этой статьи не является агитирование читателей перейти к здоровому образу жизни. Автор просто пытается дать альтернативу расхожему представлению о том, что есть хорошо и что есть плохо в таком вопросе как образ жизни человека, изложить и прокомментировать отдельные факты. Каждый из нас волен поступать с самим собой так, как считает нужным, выбирает то, что ему ближе. Так ведь?»
Текст после редактора: «Никакой агитации. Только факты и комментарии. Просто подумаем. 
8. Большое и малое: необходимый параллелизм

Принцип сочетания больших и малых жанров. Хорошие статьи особенно надо поддерживать «мелочевкой». Помнить, что в арсенале редактора – не только цитаты, выноски и афоризмы. Малые формы тоже имеют жанровые обличия. Это и «врезы», и мнения, и вопросы, и советы, и рейтинги, и таблицы с цифрами и фактами. И остроумные замечания. И «говорящие» иллюстрации с полемическими подписями. Но не борщить. Чтоб без «казаков-разбойников» на полосах номера.

Принцип чередования больших и малых материалов. Если идут подряд две большие статьи, их надо разрядить малой. Если три большие – разбавить их приложениями к этим статьям: цитатниками, фотогалереей, интернет-обзором, опросом мнений, «биографией героя». 

При планировании номера сразу составлять план «мелочей».

9. Подверстки и лента-лоция по-рубрично. Обрамление материалов

· В Панораме – обязательно на полосах ставить «выноски». Размышлизмы на полях, причем «обоюдоострые» – должны стать стилем Панорамы.
 

· В Библиоглобусе обязательно давать цитации из рецензируемых книг, купированные. Обложка книги, фото автора, кусок из какого-нибудь его интервью (брать в Интернете).

· Минимум на 3–5 полосах номера давать Интернет-хронику – обзор ресурсов сети по данной теме, а лучше – подтеме.

· Подверстки к материалам обязательно – озаглавливать и желательно иллюстрировать. Не озаглавленные подверстки читают хуже. 
В качестве иллюстрашек можно использовать логотипы, символы и персонажи со страниц КШИ. 
См., например, дайджест «Избранные страницы школьной прессы»-2005, раздел «Сквозные персонажи. Символы рубрик» – кошка, рыбка, замок, удав и другие; Портфолио школьной прессы на Портале – раздел «Школьная карикатура» (мой любимый). Ссылки на авторов – обязательны!

· В заголовки подверсток вводить: «острые мысли», вопросы, завлекалки. У нас так мало юмора! Может, хоть в подверстках блистать?
Кстати, когда-то мы обсуждали идею «сквозного персонажа», типа Козьмы Пруткова (Лготов; Алгоритмов-Банальский, Л.Г. Оглоблин).

· Публицистические материалы сопровождать «окружными», фоновыми. Выносить на поля мнения-контрапункты, дискуссионные ситуации, исторические параллели.

Вчера по телеку шла передача про Ходорковского. Периодически в ней делались исторические отступления. Например, была рассказана история Саввы Мамонтова. В 1900 году самый богатый человек России; сделал свое состояние на нефти и водке; его засудили, акционировали имущество, причем, как потом выяснилось, часть акций приобрела жена графа Витте – главного устройщика процесса над Мамонтовым. А потом авторы передачи возвращались к своей теме и показывали, как теперешние чиновники ведут себя с Юкосом. No commentions.

10. Гвоздь номера

· В номере обязательно должен быть центральный материал. Концептуальная статья, программное интервью, опорная дискуссия, обзор темы.
· Самое скучное – когда в номере штиль. 
11. Уделять внимание публицистике 

Публицистика у нас в ущербе. А журнал – научно-популярный публицистический.

Панорама должна писáться аналитикой. Не просто изложение хода событий или информация, а – анализ. Усилить публицистичность Панорамы можно за счет цитации разных мнений по проблеме и комментарии на полях.

Надо ввести правило: в тексте панорамы обязательно ставить выносы с полемичными высказываниями. Редактор или автор должны их отмечать при подготовке текста к публикации. 

12. Заголовки – подзаголовки

Подбор трех вариантов: заголовка и подзаголовка и сразу – в их проекции на оглавление. Трех – чтоб был выбор.

Панорама. Заголовки к статьям должны ставить проблему и ни в коем случае не давать на нее ответа.

Библиоглобус. Заголовки (или подзаголовки) статей должны обязательно содержать название книги и имя автора (или перефразировать их). Ибо мы должны информировать читателя: «Здесь есть рецензия на такую-то книгу».

13. Преамбулы
В преамбуле предельно остро ставится вопрос или дается прелюдия к нему.

Преамбула может быть афористической или поэтической. Главное условие – отсутствие тривиальности.

14. И последнее  

Главная тема не должна пожирать другие рубрики.
В статье  вы найдете задание по рисованию+психологии (изобразить портрет самоуверенного человека) и цитаты из Ломброзо («Новейшие успехи науки о преступнике»).


На стр. 42 – иллюстрации из средневекового трактата�. 











� Даны жирным крупным шрифтом
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